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Agenda

1. 2G Gruppe

2. Der KWK Markt

3. 2G Leistungsspektrum

4. Unternehmensentwicklung

5. Ausblick
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1. 2G Gruppe
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Nur erfolgreiche Kunden machen uns erfolgreich
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Die Positionierung von 2G

Kernkompetenzen

A Professionelle Spezialisten der Kraft-Warme-Kopplung (KWK)

A Hochste Wirkungsgrade am Markt

A Komplettldsungen aus einer Hand

A Erfolgreiches und profitables Wachstum

A Kunde im Mittelpunkt von der Entwicklung bis hin zum Vertrieb
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Die 2G-Gruppe im Uberblick

2G Bio-Energietechnik AG

100% 90% 80% 90% 25% 100%
| | |
2G GmbH, 2G Home 2G Drives Sjscie%esn'?é%%rlfool(\;vg;(ras 2G ltalia
Heek GmbH, Heek J§ GmbH, Heek Inc.., USA S.R.L.
Operativ tatige Dezentrale Entwicklung und Vertriebs- und Beteiligung mit Vertriebs- und
Tochtergesellschaft Energieerzeugung Optimierung von Servicegesellschaft in exklusiven Vertriebs- Servicegesellschaft
in Deutschland, zur Strom- und Motoren, Spanien, und Servicerechten, in Italien,
Grindung 1995 Warmeproduktion, Grindung 2010 Grindung 2008 Griindung 2009 Grindung 2011
Serviceleistungen fir
Privatkunden,

Grindung 1999
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Standorte
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Zielmarkte

Nordamerika Europa Asien

USA Deutschland Turkei ® Japan
§+J] Kanada ltalien B Russland

Spanien

Frankreich

Grof3britannien

Tschechien

Lettland

Polen

Tl
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Geschaftsmodell

Die Kraft-Warme-Kopplung

Vertrieb F&E Produktion Service
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Vertrieb

A Marketing-Offensive

A Neue Vertriebsstrategie

A Absatzfinanzierung

A Kundenbetreuungscenter ab August 2011
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Vertriebskanale

D

regenerativ fossil
Biogas / Schwachgase Erdgas
- Anlagenbauer - Energieversorger & -dienstleister
- Endkunden - Planer
- Projektinvestoren - Industrie
- Endkunden
- Fachhandwerk

Weitere forcierte Etablierung der Marke 2G
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Marktorientierte Neuausrichtung von 2G

EinfUhrungsphase

e Entwicklungs- und ——)) @E—\\/achstumsphase ———]
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Technologieorientierung

Ausgangssituation: Markteintritt
Ziele:

A FuR in den Markt bekommen
A Schwarze Zahlen schreiben
A Erfahrungen sammeln

A Referenzen aufbauen

Marktorientierung

Ausgangssituation: Unter Top-3
Ziele:

A Wettbewerbsvorteile ausbauen
A Marke weiter etablieren

A Netzwerk ausbauen

A Effiziente Prozesse

A Qualitatsstandard sicherstellen
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MalRnahmen zur marktorientierten Neuausrichtung

Marktanalyse Strategie

A Kundenbefragungen A Pro-aktive Vertriebsstrategie A Neues Kommunikationskonzept,
am Kunden ausgerichtet

A Wettbewerbsanalyse A Kunde steht im Mittelpunkt
_ A Re-Launch der Website
A Benchmarking A Neuausrichtung der
Vertriebskanale A Verkaufsunterstiitzende
Marketing- und
A Anpassung der Vertriebs- Vertriebsinstrumente

organisation

- Standardisierte Prozesse

- Verstarkung der Mannschaft

- Kundenbetreuungs-Center
als neue Abteilung

Absicherung des Wachstums durch Aufbau einer schlagkraftigen, pro-aktiven Vertriebssystemati>
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Forschung und Entwicklung

A ca. 1,3 Millionen Euro Investitionen in 2011

A Neuer Teststand

A Abdeckung durch 2G Drives

1947

A Einbindung von internationalen Gasmotorenexperten
1482

A Kontinuierliche Steigerung des Gasmotoren Know-Hows

e P

269

595 DN150 / PN10
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Produktion

A Kapazitatserweiterung um 3.000 m? auf insgesamt 12.000 m2 in 2012

A Optimierte Produktionsablaufe

A Erweitertes Qualitidtsmanagement
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